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消
費
者
の
食
や
農
業
に
関
す
る
意

識
・
意
向
を
把
握
す
る
た
め
、日
本
公

庫
で
は
、毎
年
２
回
、消
費
者
動
向
調
査

を
実
施
し
て
い
ま
す
。

　

今
回
調
査
で
は
、「
食
に
関
す
る
志

向
」の
ほ
か
、コ
ロ
ナ
下
の
消
費
者
の
行

動
変
化
を
探
る
た
め
、食
品
購
入
方
法

や
調
理
の
変
化
に
つ
い
て
調
査
し
ま
し

た
。

　

新
型
コ
ロ
ナ
ウ
イ
ル
ス
感
染
症
の
感

染
拡
大
を
受
け
て
、消
費
者
の
25・８
％

が「
食
品
の
購
入
方
法
に
変
化
が
生
じ

　

ま
た
、新
し
い
購
入
ス
タ
イ
ル
と
い

え
る「
イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
購
入
」や「
テ

イ
ク
ア
ウ
ト
」で
の
購
入
利
用
が
増
加

し
た
と
回
答
し
た
人
に
、購
入
方
法
の

印
象
を
聞
い
た
と
こ
ろ
、い
ず
れ
も
６

～
７
割
の
人
が「
悪
く
な
い
」と
回
答
し

ま
し
た
。ま
た
イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
購
入

が
増
加
し
た
人
の
う
ち
52
・０
％
が「
今

後
も
積
極
的
に
利
用
し
た
い
」と
回
答

し
ま
し
た
。

自
宅
で
の
調
理
が
増
え
る

　

新
型
コ
ロ
ナ
ウ
イ
ル
ス
感
染
症
の
感

染
拡
大
の
影
響
に
よ
る
自
宅
で
の
調
理

時
間
・
回
数
の
変
化
を
聞
い
た
と
こ
ろ
、

全
体
で
は
32・９
％
が「
調
理
す
る
時
間

や
回
数
が
増
え
た
」と
回
答
し
ま
し
た

（
図
２
）。な
か
で
も
、40
歳
代
女
性
で
は

「
増
え
た
」が
53・９
％
と
、半
数
以
上
が

「
増
え
た
」と
回
答
し
ま
し
た
。

　

自
宅
で
の
調
理
時
間
や
回
数
が「
増

え
た
」と
回
答
し
た
人
を
対
象
に
、調
理

時
に
配
慮
す
る
事
項
を
聞
い
た
と
こ
ろ
、

７
割
以
上
が「
健
康
」（
77・０
％
）と「
食

費
の
節
約
」（
71・８
％
）に
配
慮
し
て
調

理
す
る
よ
う
に
な
っ
た
と
回
答
し
ま
し

た（
図
３
）。

　
「
食
材
に
よ
り
こ
だ
わ
っ
て
調
理
を

す
る
よ
う
に
な
っ
た
」と
の
回
答
は
、全

体
で
は
47
・０
％
と
過
半
を
下
回
り
ま

す
が
、女
性
を
年
代
別
に
見
る
と
、年
代

が
高
く
な
る
ほ
ど
多
く
な
る
傾
向
と
な

た
」と
回
答
し
ま
し
た
。利
用
が
増
加

し
た
購
入
方
法
に
つ
い
て
は
、「
イ
ン
タ

ー
ネ
ッ
ト
購
入
」が
最
も
多
く
38
・０
％
、

次
い
で「
量
販
店
・
ス
ー
パ
ー
」が
29・１

％
、「
テ
イ
ク
ア
ウ
ト
」が
27
・３
％
と
な

り
ま
し
た
。

　

イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
購
入
の
利
用
が
増

加
し
た
と
回
答
し
た
人
を
、男
女
別
、年

代
別
に
見
る
と
、各
年
代
で
男
性
の
割

合
が
女
性
よ
り
高
く
、と
く
に
男
性
の

30
歳
代
、60
歳
代
、70
歳
代
で
高
い
割

合
と
な
り
ま
し
た（
図
１
）。

り
ま
し
た
。

新
メ
ニュ
ー
に
挑
戦

　
「
健
康
に
配
慮
し
て
調
理
を
す
る
よ

う
に
な
っ
た
」と
回
答
し
た
人
に
、具
体

的
な
行
動
変
化
を
聞
い
た
と
こ
ろ
、女

性
は
男
性
に
比
べ
て「
保
存
食
品
購
入
」

（
女
性
44
・３
％
、男
性
25
・７
％
）、「
新

メ
ニ
ュ
ー
も
料
理
」（
女
性
33
・３
％
、男

性
21・２
％
）が
大
き
く
上
回
り
ま
し
た
。

　

さ
ら
に
女
性
の
行
動
変
化
を
年
代
別

に
見
る
と
、30
歳
代
～
50
歳
代
で
は「
保

存
食
購
入
」、20
歳
代
と
70
歳
代
で「
生

鮮
素
材
購
入
」、70
歳
代
で
は「
新
メ
ニ

ュ
ー
も
料
理
」が
高
く
な
り
ま
し
た
。

　
「
食
費
の
節
約
に
配
慮
し
て
調
理
を

す
る
よ
う
に
な
っ
た
」と
回
答
し
た
人

に
、具
体
的
な
行
動
変
化
を
聞
い
た
と

こ
ろ
、女
性
を
年
代
別
に
み
る
と
、30
歳

代
～
70
歳
代
で「
保
存
食
品
購
入
」が

最
も
高
く
な
り
ま
し
た
が
、２
番
目
に

高
い
項
目
は
、30
歳
代
～
50
歳
代
で
は

「
大
容
量
で
ま
と
め
購
入
」、60
歳
代
～

70
歳
代
で
は「
新
メ
ニ
ュ
ー
も
調
理
」

と
な
り
ま
し
た
。20
歳
代
は「
大
容
量
で

ま
と
め
購
入
」が
最
も
高
く
な
り
ま
し

た
。

　
「
調
理
す
る
時
間
や
回
数
が
増
え
た
」

と
回
答
し
た
人
に
今
後
の
見
通
し
に
つ

い
て
き
い
た
と
こ
ろ
、「
こ
の
ま
ま
続
く

だ
ろ
う
と
思
う
」が
６
割
を
超
え
、「
元

に
戻
る
」は
約
２
割
と
な
り
ま
し
た
。

新型コロナウイルスの感染拡大の下、消費者の食の
志向の変化とともに、食品購入方法や自宅での調理
時間・回数の変化について調査しました。

コロナ下で
調理時間増える

食の志向は
経済性志向が上昇

―消費者動向調査（2020年7月調査）―

コ
ロ
ナ
下
の
消
費
行
動

ネ
ッ
ト
利
用「
悪
く
な
い
」
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図２　自宅での調理時間や回数の変化

図３－１　調理時間・回数が増えた者が調理時に配慮する事項

コロナ下の消費行動
図１　農林水産物・食品のインターネット購入について

【インターネット購入が増えた】
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現
在
の
食
の
志
向
は
、前
回
調
査
に

引
き
続
き「
健
康
志
向
」「
経
済
性
志
向
」

「
簡
便
化
志
向
」が
３
大
志
向
と
な
り
ま

し
た（
図
４
）。

　

今
回
の
調
査
で
は「
経
済
性
志
向
」が

上
昇
し
、（
37・７
％
、前
回
比
２・１
ポ
イ

ン
ト
）70
歳
代
を
除
く
全
世
代
で
上
昇

が
見
ら
れ
ま
し
た
。「
健
康
志
向
」（
39・７

％
、前
回
比
▲
１・３
ポ
イ
ン
ト
）の
低
下

傾
向
が
続
き
、上
昇
傾
向
だ
っ
た「
簡
便

化
志
向
」（
33・６
％
、前
回
比
▲
３・３
ポ

イ
ン
ト
）は
低
下
し
ま
し
た（
図
５
）。

国
産
選
ぶ
は
過
半
を
維
持

　

国
産
食
品
に
対
す
る
イ
メ
ー
ジ
に
つ

い
て
、価
格
が「
高
い
」「
安
全
で
あ
る
」

と
い
う
割
合
は
低
下
傾
向
に
あ
り
ま
し

た
が
、今
回
調
査
で
は
上
昇
し
ま
し
た

（
図
６
）。

　

一
方
、輸
入
食
品
の
価
格
が「
安
い
」

「
安
全
面
に
問
題
が
あ
る
」と
い
う
割
合

は
低
下
傾
向
に
あ
り
ま
し
た
が
、今
回

調
査
で
は
上
昇
に
転
じ
ま
し
た
。

　

ま
た
、「
食
料
品
を
購
入
す
る
と
き

に
国
産
品
か
ど
う
か
を
気
に
か
け
る
」

（
74
・０
％
）は
、横
ば
い
で
推
移
。年
代

別
に
見
る
と
、年
代
が
高
く
な
る
ほ
ど

国
産
品
か
ど
う
か
を「
気
に
か
け
る
」割

合
が
高
く
な
っ
て
い
ま
す
。

　

輸
入
食
品
と
比
べ
、ど
の
く
ら
い
の

価
格
差
な
ら
国
産
食
品
を
選
ぶ
か
、い

わ
ゆ
る
価
格
許
容
度
を
調
査
し
た
と

こ
ろ
、「
割
高
で
も
国
産
品
を
選
ぶ
」は
、

59
・０
％
と
過
半
を
維
持
し
、横
ば
い
で

推
移
し
ま
し
た
。

　

一
方
、「
国
産
品
へ
の
こ
だ
わ
り
が
な

い
」と
す
る
割
合
は
15
・６
％
と
な
り
、

こ
れ
ま
で
の
上
昇
傾
向
か
ら
低
下
に
転

じ
ま
し
た
。

　

結
果
の
詳
細
は
日
本
公
庫
ホ
ー
ム
ペ

ー
ジ
で
掲
載
し
て
い
ま
す
。「
日
本
公
庫 

消
費
者
動
向
調
査
」で
検
索
し
て
く
だ

さ
い
。 
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図３－２　調理時の具体的な行動の変化

①健康に配慮して調理するようになった者の回答

②食費の節約に配慮して調理するようになった者の回答
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42.0

図４　現在の食の志向（上位）の推移／２つまで回答

図５　年代別の食の志向（上位）

図６　国産食品、輸入食品に対するイメージ
【価格面】

【安全面】
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