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Report on research

情報戦略レポート

　
「
経
済
性
志
向
」は
４
半
期
連
続
上
昇

し
て
い
ま
し
た
が
、今
回
調
査
で
は
低

下
に
転
じ
ま
し
た
。前
回
調
査
よ
り
２・

５
ポ
イ
ン
ト
低
下
の
35
・６
％
と
な
り

ま
し
た
。

　

今
回
調
査
で
は
、「
簡
便
化
志
向
」が

「
経
済
性
志
向
」を
上
回
っ
た
の
が
大
き

な
特
徴
の
一
つ
で
す
。前
回
と
比
べ「
経

済
性
志
向
」が
下
方
に
転
じ
た
の
に
対

し
、「
簡
便
化
志
向
」が
上
昇
し
続
け
た

か
ら
で
す
。

　

二
つ
の
順
位
が
変
わ
っ
た
の
は
08
年

の
調
査
開
始
以
降
、初
め
て
の
こ
と
で
す
。

　

年
代
別
に
見
る
と
、若
年
層
は
健
康

や
簡
便
化
よ
り
経
済
性
を
重
視
し
、高

年
齢
層
に
な
る
に
従
い
、簡
便
化
や
経

済
性
よ
り
健
康
を
重
視
す
る
傾
向
は
、

こ
れ
ま
で
と
変
わ
り
ま
せ
ん
で
し
た

（
図
２
）。

　

た
だ
、ど
の
年
代
層
で
も
お
お
む
ね
、

「
簡
便
化
志
向
」が
前
回
調
査
よ
り
増
え

て
お
り
、と
く
に
70
歳
代
で
は「
簡
便
化

　
国
産
食
品
と
輸
入
食
品
に
対
す
る

イ
メ
ー
ジ
を
調
査
し
た
と
こ
ろ
、国
産

食
品
の「
価
格
が
高
い
」イ
メ
ー
ジ
は
、

前
回
調
査
よ
り
２
・４
ポ
イ
ン
ト
低
下

し
62
・１
％
と
な
り
ま
し
た
。こ
れ
は

２
０
０
８
年
の
調
査
開
始
以
降
で
最
も

　

食
の
志
向
は
、「
健
康
志
向
」「
簡
便
化

志
向
」「
経
済
性
志
向
」が
引
き
続
き
三

大
志
向
と
な
り
ま
し
た（
図
１
）。

　
「
健
康
志
向
」は
２
半
期
連
続
で
低
下

し
て
い
ま
す
。２
０
１
９
年
７
月
調
査

（
以
下
、「
前
回
調
査
」）か
ら
は
２・８
ポ

　

消
費
者
の
食
や
農
業
に
関
す
る
意

識
・
意
向
を
把
握
す
る
た
め
、日
本
政

策
金
融
公
庫
で
は
、毎
年
１
月
と
７
月

の
２
回
、消
費
者
動
向
調
査
を
実
施
し

て
い
ま
す
。

志
向
」に
加
え「
経
済
性
志
向
」も
増
加

し
、高
齢
世
代
も
簡
便
化
や
経
済
性
に

関
心
を
持
ち
つ
つ
あ
る
こ
と
が
わ
か
り

ま
し
た
。

　

家
族
構
成
別
に
見
る
と
、「
一
人
暮
ら

し
」で
は「
簡
便
化
志
向
」と「
経
済
性

志
向
」が
、と
も
に
50
％
以
上
と
高
い
水

準
に
な
り
ま
し
た（
図
３
）。ま
た
、「
夫

婦
の
み
」で
は「
健
康
志
向
」が
高
い
水

準
に
な
り
ま
し
た
。

　
「
祖
父
母
・
親
・
子
」で
構
成
さ
れ
る

三
世
代
家
族
に
お
い
て
は
、回
答
者
に

よ
っ
て
志
向
が
異
な
り
ま
し
た
。回
答

者
が「
祖
父
母
」の
場
合
は
、回
答
者
が

「
親
」ま
た
は「
子
」で
あ
る
場
合
に
比
べ

「
健
康
志
向（
52・４
％
）」が
、高
く
な
り

ま
し
た
。

　

同
様
に
、回
答
者
が「
親
」の
場
合
は

「
安
全
志
向（
31・１
％
）」が
、「
子
」の
場

合
は「
簡
便
化
志
向（
47・８
％
）」「
美
食

志
向（
30
・４
％
）」が
、他
に
比
べ
て
そ

れ
ぞ
れ
高
く
な
り
ま
し
た
。

イ
ン
ト
低
下
し
41
・０
％
と
な
り
ま
し

た
。

　
「
簡
便
化
志
向
」は
３
半
期
連
続
で
上

昇
し
て
お
り
、前
回
調
査
か
ら
は
３・５

ポ
イ
ン
ト
上
昇
の
36
・９
％
と
な
り
ま

し
た
。

　

２
０
２
０
年
１
月
調
査
で
は
、毎
回

実
施
し
て
い
る「
食
に
関
す
る
志
向
」の

ほ
か
、５
年
前
に
一
度
調
査
し
た「
食
品

購
入
時
の
判
断
基
準
」に
つ
い
て
調
査

し
ま
し
た
。

消費者の食の志向はどのように変化しているのか。
最近の食料・農業をめぐる情勢の変化のなかで消
費者の食料・農業に対する意識・意向はどうなって
いるのか。2020年１月に実施した消費者動向調査の
結果について紹介する。

「簡便化」が「経済性」を
初めて上回る

食品の購入判断は
７割が価格に集中

―消費者動向調査（2020年1月調査）―

食
に
関
す
る
志
向

簡
便
化
志
向
が
高
ま
る

国
産
食
品
と
輸
入
食
品

安
全
面
の
差
が
縮
ま
る
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図１　食の志向の推移

図２　年代別に見た食の志向

図３　家族構成別に見た食の志向

簡便化志向が際立つ
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Ⅰ　食に関する志向
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食
の
志
向
の
変
化
に
と
も
な
い
、食

品
購
入
時
に
消
費
者
が
重
視
す
る
ポ
イ

ン
ト
に
は
変
化
が
あ
る
の
で
し
ょ
う
か
。

食
品
購
入
時
の
判
断
基
準
に
つ
い
て
５

年
前
の
２
０
１
５
年
と
同
じ
テ
ー
マ
で

調
査
を
実
施
し
ま
し
た
。

　

食
品
の
主
な
購
入
場
所
に
つ
い
て
調

査
し
た
と
こ
ろ
、す
べ
て
の
品
目
に
お

い
て「
食
品
ス
ー
パ
ー
」と
す
る
回
答
が

最
も
多
く
な
り
ま
し
た
。

　

品
目
で
比
較
す
る
と
、米
は「
通
販
・

宅
配
」と「
生
産
者
か
ら
の
購
入
」が
他

の
品
目
よ
り
高
く
な
り
ま
し
た
。他
の

品
目
に
比
べ
生
産
者
の
顔
が
見
え
る
購

入
方
法
が
選
ば
れ
て
い
る
こ
と
が
う
か

が
え
ま
す
。

　

ま
た
、野
菜
と
果
物
は「
直
売
所
」、

牛
乳
・
乳
製
品
と
卵
は「
ド
ラ
ッ
グ
ス
ト

ア
」の
割
合
が
他
の
品
目
よ
り
高
く
な

り
ま
し
た
。

　

食
品
購
入
時
に
何
を
基
準
に
す
る

か
と
い
う
判
断
基
準
を
聞
い
た
と
こ
ろ
、

全
品
目
で「
価
格
」が
最
も
高
く
な
り
ま

し
た（
表
）。

　

２
０
１
５
年
１
月
の
調
査（
以
下
、

「
15
年
調
査
」）と
比
較
す
る
と
、多
く
の

品
目
で「
価
格
」の
割
合
が
上
昇
し
て
い

ま
す
。

　
一
方
、そ
の
他
の「
鮮
度
」「
国
産
」「
国

内
産
地（
○
○
県
産
な
ど
）」「
味
」「
安
全

性
」な
ど
の
判
断
基
準
は
低
下
し
て
い

ま
す
。と
く
に
、「
国
産
」「
安
全
性
」は
４

品
目
で
、「
味
」は
３
品
目
で
前
回
調
査

か
ら
10
ポ
イ
ン
ト
以
上
も
低
下
し
て
い

ま
す
。

　

ま
た
、「
味
」に
つ
い
て
は
、す
べ
て
の

品
目
で
15
年
調
査
よ
り
低
下
し
て
い
ま

す
。

　

判
断
基
準
は「
価
格
」に
集
中
し
、「
価

格
」以
外
へ
の
関
心
は
薄
れ
る
傾
向
に

あ
る
と
い
え
ま
す
。

　

品
目
別
に
見
る
と
、米
は
、「
価
格

（
66
・９
％
）」に
次
い
で「
国
内
産
地

（
56・３
％
）」、「
銘
柄（
44・３
％
）」の
順

低
い
値
で
す
。国
産
食
品
の「
価
格
が
高

い
」イ
メ
ー
ジ
は
、以
前
に
比
べ
て
薄
れ

て
き
て
い
る
と
い
え
る
で
し
ょ
う
。

　
「
食
の
安
全
性
」の
イ
メ
ー
ジ
は
、輸

入
食
品
の
、「
安
全
面
に
問
題
が
あ
る
」

が
２
・３
ポ
イ
ン
ト
低
下
し
33
・０
％
と

な
り
ま
し
た（
図
４
）。「
輸
入
食
品
の
安

全
面
に
問
題
が
あ
る
」と
す
る
回
答
は
、

９
半
期
、連
続
し
て
低
下
し
て
お
り
、今

回
の
値
は
08
年
の
調
査
開
始
以
降
で
最

も
低
い
も
の
で
す
。輸
入
食
品
の
安
全

性
に
関
す
る
マ
イ
ナ
ス
イ
メ
ー
ジ
は
緩

和
傾
向
に
あ
り
ま
す
。

　

他
方
、国
産
食
品
で
は「
安
全
で
あ

る
」イ
メ
ー
ジ
が
減
少
し
、「
ど
ち
ら
と

も
い
え
な
い
」が
上
昇
し
て
い
ま
す
。

　

こ
れ
ら
の
こ
と
か
ら
国
産
食
品
と
輸

入
食
品
と
の
安
全
面
に
関
す
る
イ
メ
ー

ジ
の
差
が
小
さ
く
な
っ
て
い
る
こ
と
が

う
か
が
え
ま
す
。

輸
入
品
購
入
へ
の
抵
抗
感

　

輸
入
食
品
を
購
入
す
る
こ
と
に
抵
抗

感
が
あ
る
か
を
調
査
し
た
と
こ
ろ
、「
食

品
に
よ
っ
て
は
抵
抗
感
が
あ
る（
67
・２

％
）」が
一
番
高
く
、次
い
で「
抵
抗
感
は

な
い
」が
21
・５
％
、「
抵
抗
感
が
あ
る
」

が
11
・３
％
の
順
に
な
り
ま
し
た
。ま
た
、

年
代
が
低
く
な
る
ほ
ど「
抵
抗
感
は
な

い
」の
割
合
が
高
く
な
り
ま
し
た
。

　

さ
ら
に
、「
抵
抗
感
は
な
い
」「
食
品
に

よ
っ
て
は
抵
抗
感
が
あ
る
」と
回
答
し

に
な
っ
て
お
り
、米
の
購
入
時
に
は
産

地
や
銘
柄
な
ど
、い
わ
ゆ
る
ブ
ラ
ン
ド

も
重
視
さ
れ
て
い
る
こ
と
が
う
か
が
え

ま
す
。

　

年
代
別
に
米
を
購
入
す
る
際
の
判
断

基
準
を
見
る
と
、「
価
格
」は
若
い
世
代

ほ
ど
割
合
が
高
く
、「
銘
柄
」お
よ
び「
国

内
産
地
」は
高
齢
世
代
ほ
ど
割
合
が
高

く
な
り
ま
し
た
。

　

と
く
に「
国
内
産
地
」お
よ
び「
銘
柄
」

は
年
代
に
よ
る
差
が
顕
著
で
あ
り
、20

歳
代
は
70
歳
代
の
約
半
分
の
割
合
に
な

り
ま
し
た
。

　

ま
た
、果
物
は「
国
産
」よ
り
も「
味
」

が
上
位
と
な
っ
て
い
ま
す
。産
地
情
報

よ
り
も
、糖
度
な
ど
の「
味
」の
情
報
が

購
入
の
判
断
に
影
響
を
与
え
て
い
る
こ

と
が
う
か
が
え
る
結
果
と
な
り
ま
し
た
。

　

本
調
査
の
詳
し
い
内
容
は
ホ
ー
ム

ペ
ー
ジ
で
公
開
し
て
い
ま
す（http://

w
w
w
.jfc.go.jp/n/findings/

investigate.htm
l#sec04

）。

�

（
情
報
企
画
部
　
工
藤�

真
依
）

【
調
査
概
要
】

⃝

調
査
対
象

　

�

全
国
の
20
歳
代
〜
70
歳
代
の
男
女
２
０
０
０
人

（
男
女
各
１
０
０
０
人
）

⃝

実
施
時
期

　

２
０
２
０
年
１
月

⃝

調
査
方
法

　

イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
に
よ
る
ア
ン
ケ
ー
ト

【
注
】

　

�

図
に
つ
い
て
は
、四
捨
五
入
の
関
係
上
、合
計
が

一
致
し
な
い
場
合
が
あ
り
ま
す
。

た
人
に
、と
く
に
抵
抗
感
な
く
購
入
す

る
食
品
を
聞
い
た
と
こ
ろ
、「
牛
肉（
40
・

８
％
）」が
最
も
高
い
回
答
と
な
り
、次

い
で「
菓
子（
39
・２
％
）」、「
乳
製
品

（
37・８
％
）」、「
豚
肉（
33
・０
％
）」、「
酒

類（
33・０
％
）」と
続
き
ま
し
た（
図
５
）。

食
品
購
入
時
の
判
断
基
準

全
品
目
と
も「
価
値
」重
視
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- （％）

１位 ２位 ３位 ４位 ５位

米
2015年 価格 55.4 国内産地 50.1 銘柄 49.1 味 38.8 安全性 31.3 
2020年 価格 66.9 国内産地 56.3 銘柄 44.3 味 31.8 安全性 20.9 

野　菜
2015年 鮮度 70.9 価格 67.5 国産 47.0 国内産地 34.7 安全性 28.6 
2020年 価格 70.3 鮮度 70.2 国産 37.1 国内産地 23.9 安全性 15.1 

果　物
2015年 価格 70.0 鮮度 65.3 味 39.9 国産 32.9 国内産地 28.9 
2020年 価格 72.0 鮮度 67.4 味 29.3 国産 23.3 安全性／国内産地 17.4 

牛　肉
2015年 価格 71.6 鮮度 48.2 国産 42.6 安全性 33.3 味 31.8 
2020年 価格 74.5 鮮度 45.3 国産 29.8 安全性 24.6 味 21.2 

豚　肉
2015年 価格 73.3 鮮度 52.1 国産 46.1 安全性 32.8 味 30.0 
2020年 価格 74.0 鮮度 49.6 国産 32.9 安全性 23.5 味 20.2 

鶏　肉
2015年 価格 71.8 鮮度 53.7 国産 48.2 安全性 32.0 味 28.0 
2020年 価格 73.8 鮮度 50.7 国産 35.9 安全性 23.6 味 20.0 

卵
2015年 価格 72.5 鮮度 61.9 国内産地 40.5 安全性 29.1 味 18.4 
2020年 価格 75.6 鮮度 58.8 国内産地 41.2 安全性 20.0 味 13.8 

牛乳乳製品
2015年 価格 71.5 鮮度 51.3 国産 39.1 味 30.5 安全性 29.8 
2020年 価格 72.6 鮮度 47.3 国産 32.6 味 22.6 安全性 16.6 

魚介類
2015年 鮮度 71.2 価格 70.4 国産 33.5 味 32.3 安全性 29.7 
2020年 価格 72.6 鮮度 68.8 国産 23.4 安全性 20.6 味 18.7 

惣　菜
2015年 価格 73.4 味 56.8 鮮度 38.2 見た目 34.2 安全性 29.0 
2020年 価格 73.2 味 47.7 鮮度 36.4 見た目 26.9 安全性 17.8 

弁当類
2015年 価格 75.1 味 58.9 見た目 41.7 鮮度 33.0 安全性 26.3 
2020年 価格 74.3 味 51.4 見た目 30.9 鮮度 26.4 安全性 17.5 

表　食品の購入時の判断基準（３つまで回答）

図４　食の安全性のイメージ
（国産食品） （輸入食品）

図５　購入に抵抗がない輸入食品（あてはまるものすべて回答）
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安全面に問題があるどちらともいえない安全である 安全面に問題があるどちらともいえない安全である

Ⅱ　国産食品と輸入食品

Ⅲ　食品購入時の判断基準
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