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こ
の
調
査
は
、食
品
関
係
企
業（
製
造

業
、卸
売
業
、小
売
業
、飲
食
業
）の
景
況

動
向
な
ど
を
把
握
す
る
も
の
で
、一
九

九
七
年
よ
り
全
国
の
約
七
〇
〇
〇
社
を

対
象
に
年
二
回
実
施
し
て
い
ま
す
。

　

二
〇
一
五
年
上
半
期（
二
〇
一
五
年

七
月
一
日
時
点
）調
査（
特
別
設
問
）で

は
、今
後
、事
業
を
強
化
し
て
い
き
た
い

地
域
お
よ
び
イ
ン
バ
ウ
ン
ド（
訪
日
外

国
人
）向
け
の
取
り
組
み
に
つ
い
て
調

査
し
ま
し
た
。

　
輸
出
は
香
港
、台
湾
な
ど

　

今
後
は
ど
の
地
域
で
事
業
を
強
化
し

て
い
き
た
い
か
を
聞
い
た
と
こ
ろ
、「
国

内（
地
場
）注
１
」が
六
二
・
三
％
、次
に

「
国
内（
地
場
を
除
く
）」が
五
二
・
一
％
、

「
海
外（
日
本
か
ら
の
輸
出
）」が
二
七
・

二
％
、「
海
外（
海
外
展
開
）注
２
」が
一

一
・
四
％
と
な
り
ま
し
た（
図
１
）。

　

国
内
と
す
る
企
業
が
過
半
数
を
占
め

る
一
方
で
、約
三
割
の
企
業
が
日
本
か

ら
の
輸
出
、約
一
割
が
海
外
展
開
に
よ

り
海
外
で
の
事
業
強
化
を
進
め
よ
う
と

し
て
い
る
こ
と
が
分
か
り
ま
し
た
。

　
「
海
外（
日
本
か
ら
の
輸
出
）」と
回
答

し
た
企
業
に
輸
出
先
の
対
象
国
・
地
域

に
つ
い
て
聞
い
た
と
こ
ろ
、「
香
港
」が

五
一
・
七
％
と
最
も
多
く
、次
い
で「
台

湾
」が
五
〇
・
五
％
、「
米
国
」が
四
〇
・

四
％
と
続
き
ま
し
た（
図
２
）。「
中
国
」

は
三
四
・
七
％
で
第
五
位
、「
Ｅ
Ｕ
」が
二

七
・
六
％
で
第
七
位
と
な
り
ま
し
た
。

　

同
様
に「
海
外（
海
外
展
開
）」と
回
答

し
た
企
業
に
展
開
先
の
対
象
国
・
地
域

を
聞
い
た
と
こ
ろ
、「
中
国
」が
三
四
・

九
％
と
第
一
位
で
、次
い
で「
台
湾
」が
三

三
・
〇
％
、「
タ
イ
」が
三
一
・
〇
％
、「
香

港
」三
〇
・
七
％
、「
米
国
」三
〇
・
三
％
と

続
い
て
い
ま
す
。「
Ｅ
Ｕ
」に
つ
い
て
も
第

一
〇
位
な
が
ら
一
七
・
二
％
と
一
定
の
割

合
を
占
め
て
い
ま
す（
図
３
）。

　

こ
れ
ら
の
数
字
か
ら
、食
品
関
係
企

業
は
、日
本
食
文
化
の
人
気
が
高
い
と

い
わ
れ
る
ア
ジ
ア
地
域
へ
の
輸
出
や
海

外
展
開
に
強
い
関
心
を
持
っ
て
い
る
こ

と
が
う
か
が
え
ま
す
。

　
「
海
外（
海
外
展
開
）」と
回
答
し
た
企

業
に
、海
外
展
開
に
お
け
る
法
人
の
形

態
を
聞
い
た
と
こ
ろ
、「
海
外
法
人
と
の

事
業
提
携
」が
五
九
・
〇
％
、「
海
外
法
人

設
立（
出
資
五
〇
％
以
上
）」が
四
〇
・

一
％
、「
海
外
法
人
設
立（
出
資
五
〇
％

未
満
）」が
二
〇
・
三
％
と
な
り
ま
し
た

（
図
４
）。

　

さ
ら
に
、海
外
展
開
を
強
化
し
て
い

き
た
い
と
い
う
積
極
的
な
姿
勢
が
見
え

る
中
で
、そ
の
課
題
は
何
か
を
聞
い
た

と
こ
ろ
、「
現
地
の
法
律
や
商
習
慣
情
報

の
不
足
」を
挙
げ
た
企
業
が
六
二
・
二
％

と
最
も
多
く
、次
い
で「
海
外
展
開
を
任

せ
ら
れ
る
人
材
の
確
保
・
育
成
」が
五

八
・
三
％
と
な
り
ま
し
た（
図
５
）。

　
お
い
し
さ
・
安
全
・
国
産
を
ア
ピ
ー
ル

　

次
に
、イ
ン
バ
ウ
ン
ド
消
費
へ
の
取

り
組
み
に
つ
い
て
聞
い
た
と
こ
ろ
、六
・

二
％
の
企
業
が「
既
に
取
り
組
ん
で
い

る
」と
回
答
し
ま
し
た（
図
６
）。

　

ま
た
、「
検
討
又
は
計
画
し
て
い
る
」

八
・
三
％
、「
検
討
し
て
い
な
い
が
、関
心

は
あ
る
」三
〇
・
九
％
を
加
え
た
四
五
・

四
％
の
企
業
が
イ
ン
バ
ウ
ン
ド
消
費
へ

の
取
り
組
み
に
関
心
を
示
す
結
果
と
な

り
ま
し
た
。

　

業
種
別
に
み
る
と
、飲
食
業（
外
食
）

で
は「
既
に
取
り
組
ん
で
い
る
」が
二

九
・
四
％
と
、
他
業
種（
製
造
業
六
・

六
％
、卸
売
業
二
・
八
％
、小
売
業
五
・

九
％
）と
比
べ
、最
も
イ
ン
バ
ウ
ン
ド
向

け
取
り
組
み
が
進
ん
で
い
る
こ
と
が
分

か
り
ま
す（
図
７
）。

　
「
既
に
取
り
組
ん
で
い
る
」「
検
討
又

は
計
画
し
て
い
る
」と
回
答
し
た
企
業

に
、イ
ン
バ
ウ
ン
ド
消
費
に
対
し
ど
の

よ
う
な
商
品
・
製
品
に
取
り
組
み
た
い

か
を
聞
い
た
と
こ
ろ
、「
お
い
し
い
も
の

（
お
い
し
さ
）」が
三
六
・
六
％
と
最
も
多

く
、次
い
で「
安
全
性
の
高
い
も
の（
安

全
）」二
九
・
四
％
、「
国
産
の
原
材
料
を

使
用
し
た
も
の（
国
産
）」が
二
四
・
三
％

と
な
り
ま
し
た（
図
８
）。

　

近
年
、中
国
、台
湾
、韓
国
な
ど
の
ア
ジ

ア
各
国
だ
け
で
な
く
欧
米
諸
国
か
ら
も

観
光
目
的
な
ど
で
日
本
を
訪
れ
る
外
国

人
の
動
き
が
活
発
化
し
て
い
ま
す
が
、訪

日
外
国
人
に
ア
ピ
ー
ル
す
る
ポ
イ
ン
ト

は
、お
い
し
さ
、安
全
性
、国
産
と
考
え
て

い
る
こ
と
が
分
か
り
ま
し
た
。

　

最
も
イ
ン
バ
ウ
ン
ド
消
費
へ
の
取
り

食品関係企業の
約３割が輸出を強化
５割近くが

インバウンド消費に関心

世界的な和食ブームを背景に、農林水産物・食品の輸
出や訪日外国人による国内消費が注目されています。
そこで、食品関係企業の取り組み状況を調査しました。

日本 政 策 金 融 公 庫 ◦ 農 林 水 産 事 業
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図１　今後に事業を強化していきたい地域（複数回答）

図４　海外展開における法人の形態（複数回答）

図３　海外展開の対象国・地域（複数回答）

図２　輸出先の対象国・地域（複数回答）
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組
み
を
行
っ
て
い
た
飲
食
業
に
お
い
て

は
、「
お
い
し
い
も
の（
お
い
し
さ
）」と
の

回
答
が
四
〇
・
七
％
と
最
も
多
く
な
っ
て

い
ま
す
。次
に「
海
外
の
食
文
化（
ハ
ラ
ー

ル
な
ど
）に
配
慮
し
た
も
の
」「
安
全
性
の

高
い
も
の（
安
全
）」が
と
も
に
二
九
・

六
％
と
な
っ
て
い
ま
す
。飲
食
業
に
お
け

る
ハ
ラ
ー
ル
対
応
な
ど
海
外
食
文
化
へ

の
取
り
組
み
が
進
ん
で
い
る
実
態
が
明

ら
か
に
な
り
ま
し
た（
図
９
）。

　

以
上
の
よ
う
な
農
林
水
産
物
の
輸
出

促
進
や
イ
ン
バ
ウ
ン
ド
消
費
へ
の
対
応
な

ど
の
動
き
が
食
品
関
係
企
業
で
見
え
て

き
た
こ
と
は
、日
本
食
市
場
の
拡
大
に
明

る
さ
を
与
え
る
も
の
と
思
わ
れ
ま
す
。 

（
情
報
企
画
部　

澤
野 

敬
一
）

［
調
査
要
領
］

調
査
時
点
：
二
〇
一
五
年
七
月
一
日

調
査
方
法
：
郵
送
に
よ
り
調
査
票
を
配
布
し
郵

送
で
回
収

調
査
対
象
：
公
庫
取
引
先
を
含
む
全
国
の
食
品

関
係
企
業（
製
造
業
、卸
売
業
、小

売
業
、飲
食
業
）七
二
一
九
社

有
効
回
収
数：二
七
四
七
社（
回
収
率
三
八・一
％
）。

う
ち
、製
造
業
一
七
五
六
社
、卸
売

業
六
八
八
社
、小
売
業
二
三
三
社
、

飲
食
業
七
〇
社

注
１
：
事
業
所
な
ど
が
立
地
す
る
市
町
村
と
同

一
の
都
道
府
県
お
よ
び
当
該
市
町
村
と

隣
接
す
る
都
道
府
県
の
周
辺
市
町
村

ま
で
を
い
う
。

注
２
：
海
外
法
人
へ
の
出
資
や
業
務
提
携
、も

し
く
は
海
外
で
の
法
人
・
店
舗
な
ど
の

設
立
を
い
う
。

図５　海外展開における課題（複数回答）
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図７　外国人観光客向けの取り組み状況（業種別）

図６　外国人観光客向けの取り組み状況
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図８　外国人観光客向けにどのような商品・製品に取り組みたいか図９　外国人観光客向けにどのような商品・製品に取り組みた 
　　　いか（業種別）
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